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« Gegrundet im Dezember 2019

« FigentUrmergefuhrte und neutrale
Vermarktungsagentur

« Nur Aufnahme von Produkten die sich

bewdhrt haben und entsprechende Resultate
oringen

 Kleines wendiges und hoch moftiviertes Team






https://www.contentlink.at/conative-2/

ie funktioniert CONATIVE?

Wir betten die bBild-Text Kombination direkt innerhalb der Redaktion cin. Beim
Klick expandiert sic auf |hre volle Grobe und kann bilder, Videos, Slideshows etc.
enthalten. Dadurch bekommt der User genau die Information die er gerade sucht

und braucht ohne die Seite zu verlassen. Weiterfohrende Links sind natorlich
moglich.

Unser einzigartiger Kl Momentum Algorithmus arbeitet mit  je drei
unterschiedlichen Bildern, Headlines und Teasertexten um ein multivariantes
Testing aus 27 Vorschauvarianten zu erstellen.

Das Netzwerk umfasst Uber 260 Seiten und kann in unterschiedliche Channels
unterteilt werden.

B2B-Themenspezifische Selektionskriterien verfugbar.




dechs spannende Werbeformate

Jedes CONATIVE besteht aus eciner Bild-Text Kombination. Fir den
expandierenden Teil steht ergénzend folgender Inhalt zur VerfGgung:

« Content: mehrere Bilder und Text

 Video: cine Videointegration und Text

* Big Picture: ¢in besonders grobes Bild und Text
 bildgalerie: cine gesamte Galerie und Text

e 2 Werbeformate zur Verltngerung von Social Media




CONATIVE - Best Practice Mylan

/iclgruppe: Umfeld Essen, Gesundheit, 30 +
Verdauungsprobleme

Ergebnis:
Gebuchte Engagements (Klicks): 2.500
GCelieferte Engagements: 2.707
Durchschn. Engagementdaver: 17 sec

Aktive Engagementdauer gesamt: ca. 90
Stunden (das sind in Summe Uber 133 Folgen

,Game of Thrones™)
CTR: 11 %
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