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digicast
„Österreichs erste realtime
Podcast Ads“ 



So arbeiten wir

Audio Ads in ausgewählten Podcastsumfeldern

Verschiedene Targetingmöglichkeiten

Kampagnendenken möglich

Ø über 95 % Hear-Through Rate

• Produktion eines digi-Read
• Storytelling

• Spot zu Spot
• Spot zu Display

Spannende Add-ons



• Kampagne: McDonalds McDrive

• Ziel: User die im Moment der Ausspielung des Spots im Auto
sitzen zu erreichen und sie zum Frühstück, Mittagessen oder
Abendessen im McDrive zu bewegen

• Targeting: es wurden nur User bespielt, deren Smartphone mit
dem Fahrzeug verbunden ist – daher garantiert im Auto sitzen

• Zusätzliches Zeittargeting für die Sujets Frühstück, Mittag und
Abendessen

• Personal Audio Ad light
Hear-Through Rate: 97,38 %
CTR: 1,21 %

Zusätzliche Messung 
demografischer Daten wie Alter, 
Interessen, Musikvorlieben on Top

Best Case –
McDonalds

“McDrive”



Kampagne: Jugendkonto

Ziel: Jugendliche bzw. deren Eltern auf das Jugendkonto 
der EBSPK aufmerksam machen und dafür DEN Audiokanal 
Podcasts nutzen inkl. moderner Ansprache mittels ASMR im 
passenden Umfeld

Folgende Umfelder wurden (teils) individuell erstellt und 
belegt:

• Kids: ASMR, Meditation, Entspannung mit 
Alterstargeting bis 19 Jahre

• Eltern: Familienpodcasts

Kids Eltern

Best Case –
Erste Bank 
Sparkasse

Kids:
Hear-Through Rate: 97,85 %
CTR: 0,27 %

Eltern:
Hear-Through Rate: 97,59 %
CTR: 0,27 %



Best Case –
Magenta

„EINS Champions“

• Kampagne: MagentaEINS Champions

• Ziel: User die über Nicht-Magenta Netze einsteigen gezielt
ansprechen und ihnen die Produktkombis von MagentaEINS
vorstellen

• Targeting: User die über NICHT-Magenta Netze einsteigen

Hear-Through Rate: 95,88 %
CTR: 0,33 %

Einsatz eines Konkurrenztargeting



Native Ads
„Inspirieren und Informieren“ 



So arbeiten wir

Netzwerke: die Weltmarktführer Outbrain & Taboola

Bild-Text Kombinationen im Look&Feel des Publishers

Direkt unterhalb der Redaktion

• Basis:
• gerade gelesener Inhalt
• in der Vergangenheit gelesener Inhalt
• Inhalte die User mit gleichem Interessensprofil gelesen 
haben

Algorithmus bestimmt den passenden User



Best Case – Schweiz Tourismus
• Kultur- & Städteherbst in 

der Schweiz

• Destinationen:
• St. Gallen
• Basel
• Bern
• Luzern

• Laufzeit: zwei Monate
(Sommerkampagne)

• Erreichte CTR 0,97 %



• BILLA Tierwohl

• Laufzeit: ein Monat

• CTR gesamt: 0,6 %

• Best Performer: 0,59 %

Best Case – BILLA



• MyMFamily App

• Laufzeit: Always on

• CTR gesamt: 0,42 %

Best Case – McDonalds



Best Case – BILLA

• Zeitraum: ein Monat

• CTR gesamt: 1,06 %

• Best Performer: 1,41 %

Best Case – Deine Apotheke



CONATIVE
„Content is King but Distribution
is the Queen“ 



So arbeiten wir

High Quality Advertorial

Teaser und Artikel im Look&Feel des Publishers

Direkt im Herzen der Redaktion

Abrechnung nur über den Leser

• Content – der Klassiker
• Bildergalerie – Storytelling leicht gemacht
• Video – Emotionen Pur
• Hero Grafik – höchste Awareness

Unterschiedliche Gestaltungsmöglichkeiten



Best Case –
Deichmann

“Back to School”

“Fashion”

Aktive Lesedauer pro User
Ø 30 Sekunden

Aktive Lesedauer pro Artikel
Ø 30 Stunden

ca. 45 Folgen „Game of Thrones“



Contextual 
Targeting
Auch ohne Cookies der „Perfect Match“



So arbeiten wir

Einsatz unserer Audio-Rekognitions Technologie

Vorgefertigte Kategorien, Zielgruppen, Interessen

Erstellung eines eigenen Custom Channel möglich

White- und Blacklists auf Kundenwunsch

• StoryAdz – bei uns inhouse möglich
• NEU: Engagement Video

Spannende Add-ons



Best Case –
McDonalds

„Kindergeburtstag“

• Kampagne: Kindergeburtstag

• Ziel: den McDonalds Kinder-
geburtstag nicht nur in jener
Zielgruppe bewerben die nach
Feiermöglichkeiten suchen sondern
auch die Annehmlichkeiten des extern
veranstalteten Events nutzen möchten
(kein eigener Aufwand)

• Erstellung einer genau darauf
ausgerichteten Whitelist in
Kombination mit 100 % Brand Safety

Überlegungen die über den 
Tellerrand hinausgehen, wie:
Oft wird nach „Hüpfburg mieten“ 
gesucht, die Buchungsrate ist dann 
aber schlecht, da kein Platz oder zu 
teuer. Diese Suchanfragen kann 
McDonalds nutzen da viele 
Attraktionen oft schon vor Ort sind.



Weitere
Gestaltungs-
ideen
StoryAdz



Neu:
Engagement 
Video

Ein bestehendes Video wird mit einer 
Umfrage hinterlegt, um den User zur 
Interaktion zu animieren, weitere 
Insights zu erhalten und bietet die 
Möglichkeit verschiedene Ziellinks zu 
hinterlegen um die unterschiedlichen 
Bedürfnisse zu erfüllen.

Best Case Großglockner Hochalpenstraße
(https://shorturl.at/oMNX2)

https://app.clipflip.video/view/o4kyuWxi2u2nXAhVhyEn


In-Game
Get into the Game!



So arbeiten wir

Gaming führt den Entertainment Markt klar an

Platzierung in virtuellen Welten – für die Gamer 
„zum Anfassen“ nahe

Unterschiedliche Devices: PC, Konsole, mobile 
Games

IAB Standards



Best Case –
Knorr



Neu:
In-Game 
Audio

- Ton verschmilzt mit parallel 
ausgespieltem Banner

- Spiel wird nicht unterbrochen 
(weniger störend)

- Sehr gute Klickraten in 
Kombination mit 
Bannerausspielung

Audio In-Game in Kombination mit dem gängigsten Banner in 728x90 px. Wir 

empfehlen auch weitere Formate anzuliefern, Erfahrungswerte zeigen aber, 

dass die Userreaktionen auf diese Kombination am besten sind (CTR vs. 

Absprung).



Social Media
Blackout to go

Science Busters
TikTok



Blackout to go
Der Blackoutpodcast für Jedefrau 
und Jedermann



So arbeiten wir

Österreichs erster Blackoutpodcasts

Sponsorings, Host Reads, Corporate Folgen

Displayergänzungen möglich

Start August 2022

3.000 Follower



Best Case –
Bayer Austria

„Aspirin Comple-
Granulat-Sticks“

• Kampagne: Aspirin Complex
Granulat-Sticks

• Ziel: Die User auf das Produkt
Aspirin Complex Granulat-
Sticks aufmerksam zu machen
und jetzt schon einen Vorrat
für den nahenden Winter
anzulegen

• Mix aus Display und Audio –
flexibel abgestimmt auf den
Kundenwunsch

Echter Host-Read
Corporate Folge „Hausapotheke“

Displayintegration mittels Banner 
und nativ als „Tipp der Woche“



Science 
Busters
Wer nichts weiß, muss alles glauben



So arbeiten wir

Seit 2007 als Wissenschafts-Kabarett Projekt

Auf der Bühne, im Radio, als Bücher

Seit 2021 als Podcast verfügbar

Monatlich 45.000 Downloads/Streams

Kanal MEGA von Martin Moder via Youtube



Best Case –
Sky

„Rainbow Doku“

• Kampagne: Sky Rainbow Doku

• Ziel: Awareness für das
Dokupaket von Sky schaffen, in
dem es um Crime&Mystery,
Nature Doku und History Doku
geht. Vorgabe: Podcasts mit
starker AT-Reichweite

• Mix aus
Facebook/Instagram Storys
und Audio – die Inhalte
wurden für jede Folge neu
produziert



TikTok
Don’t make ads, make TikToks!



So arbeiten wir

Gehört zu den beliebtesten Social Media Apps

Ansprache jüngerer Zielgruppen die nur schwer
erreichbar sind

User werden dennoch älter und kaufkräftiger

Kreative Umsetzungen gewünscht!

• Verlängerung von TikTok in digitale Umfelder 
mittels StoryAdz (contextual Targeting)

Spannende Add-ons



Best Case –
dm österreich

„Lehrlingskampagne“

• Kampagne: Lehrlingskampagne

• Ziel: User ansprechen, die eine Lehre
bei dm österreich beginnen möchten

• Targeting: Alter: 14-24 Jahre,
Interesse an Beauty, Lifestyle, Personal
Care und Education

• FC: 3/Woche

• Es kommen 6 unterschiedliche TikToks
zum Einsatz um das Interesse hoch zu
halten (diese sind auch auf die
unterschiedlichen Lehrberufe
abgestimmt (Main, Kosmetik-, Friseur-
Nägelstudio sowie 2 Videos zum
schmunzeln)

Bestellt: 775.547 AI
Geliefert: 887.822 AI
Klicks: 2.511

Setup, Kampagnensteuerung, 
Optimierung und Reporting inklusive

Kampagnen werden bei uns inhouse 
gebucht – hohe Flexibilität



Wir freuen uns auf
eine gemeinsame
Zusammenarbeit
und sind bei
Anfragen hoch
motiviert und mit
einer guten Portion
Humor für Euch da
J
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